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国内テレビの放送内容を記述した T Vメタデータを提供する株式会社エム・データ（所在地：東京都港区虎ノ門 1 - 1 6 - 1 6虎ノ門

1丁目M Gビル 9 F、代表取締役：関根俊哉、 T E L： 0 3 - 3 5 1 9 - 7 0 6 0、 h t t p : / / m d a t a . t v）と、ビッグデータを活用したマーケ

ティング支援のための社内プロジェクト「ライフログ総合研究所（ L i f e  L o g  L a b .  略称” L 3 ”）」（所在地：同上、所長：梅田

仁）は、T Vメタデータを多角的に集計・可視化したクラウド型T Vビッグデータ分析サービス「 T V R a n k」を正式にローンチい

たしました。

株式会社エム・データとライフログ総合研究所、
クラウド型TVビッグデータ分析サービス「TV Rank」を正式ローンチ

TVメタデータを集計・可視化したクラウド型TVビッグデータ分析サービスにより、
TV放送の情報の確認が多角的且つ簡易に可能に

「 T V R a n k」は、T Vで実際に放送された内容を記録したビッグデータ「T Vメタデータ」 を、どなたにも簡単にご利用いただ

けるようにしたクラウド型 T Vビッグデータ分析サービスです。「T V R a n k」を用いることで、実際の T Vの放送内容をランキン

グ形式や時系列形式に簡単に集計、検索することが可能になります。サービス当初は、 T VメタデータのT V - C M放送実績データ

（関東エリア ※オプションで中京エリア、関西エリアも対応可能）から、 T V - C M出稿状況を集計したランキングメニュー「C M

企業ランキング」「 C Mブランドランキング」「C M T O P 1 0ランキング」をはじめ、T V - C M出稿企業、T V - C Mブランド、 T V -

C M商品の時系列での出稿状況が確認できる「 C Mトレンド」、時間帯別・曜日別での出稿状況をヒートマップ化した「C Mパ

フォーマンス」などといったメニューがあります。（T V - C M版に続き、T V番組版も提供を予定。）

「 T V R a n k P R O」では、通常の「T V R a n k」サービスに加え、ご要望に応じた「企業指定分析」「ブランド指定分析」「競

合比較」「独自分析グラフ」といった個別カスタマイズサービスや、 T Vメタデータと、 W e bアクセスデータ、検索データ、ソー

シャルデータ、売上データなどの「ファーストパーティ・データ（自社データ）」「サードパーティ・データ（外部データ）」と

組み合わせた相関分析を行うことで、T Vやネットの影響度、ブランドや商品に与えた価値を多角的に分析することを可能にする

カスタマイズサービスなどがあります。（「T V R a n k P R O」は 2 0 1 6年中のサービス化を予定。）

「 T V R a n k」は、ライト（ L i t e）版とスタンダード（ S T D）版の２種のご用意で、ライト（ L i t e）版は、 5 0 , 0 0 0円（月額 /１

ライセンス※税抜き）から。「T V R a n k P R O」は「 T V R a n k」スタンダード（S T D版）ご契約のお客様とのご相談のうえでの

個別対応となります。 「 T V R a n k」はW e bでの閲覧は勿論、スタンダード（S T D）版のオプションとして、 i O S端末による専

用U Iでのご利用も可能です。

「TV Rank」は、

TVで実際に放送された内容をどなたにも簡単に検索・集計いただける

業界初のビッグデータサービスです。

■T V R a n kについて

※特許出願中 特願２０１５－２４９１４０
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■ C M企業ランキング ■ C Mブランドランキング

■ C Mトレンド（企業、ブランド）

■画面イメージ（W e b版）

■ C Mパフォーマンス
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■画面イメージ（ i O S版）

■ 新作 C Mランキング

■ C Mトレンド ■ C M出演タレントサマリー
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■提供概要

■メニュー

・C Mランキング（企業、商品、ブランド、業界別）

・C Mトレンド

・C M T O P 1 0トレンド（企業、タレント別） など。

■価格

・月額 / 1ライセンス ：¥ 1 0 0 , 0 0 0

※「ライト（ L i t e）版」「スタンダード（ S T D版）」共に関東エリアでの T V - C M 放送実績データが基となります。

※「スタンダード（ S T D 版）」では、オプションとして「中京エリア」「関西エリア」も対応可能です。

※「 i O S版」は 「スタンダード（ S T D版）」のオプションサービスとして対応予定です。（サービス時期や価格等は計画中。）

※「ライト（ L i t e）版」「スタンダード（ S T D版）」共に年間でのご契約となります。

※「ライト（ L i t e）版」「スタンダード（ S T D版）」共に価格は税抜きです。

※「ライト（ L i t e）版」「スタンダード（ S T D版）」共に初期設定費（¥ 1 0 0 , 0 0 0 ~）が別途発生いたします。

「TV Rank」ライト（Lite）版

「TV Rank」スタンダード（STD）版

■価格

・月額 / 1ライセンス ：¥ 5 0 , 0 0 0

■メニュー

※ライト（ L i t e）版メニューに加え、

・C Mランキング（タレント、新作C M、クリエイティブ）

・C Mパフォーマンス

・C Mサマリー（タレント、業界別）

・C Mクリエイティブ別詳細 など。

※「 T V R a n k P R O」は「 T V R a n k」スタンダード（ S T D版）ご契約のお客様とのご相談のうえでの個別対応となります。

※「 T V R a n k P R O」は 2 0 1 6年中のサービス化を予定しています。

■メニュー

※スタンダード（ST D）版メニューに加え、

・企業指定、ブランド指定、競合比較、独自グラフなどの

分析オリジナルメニューのカスタマイズ。

・ T Vメタデータと他データとの相関分析カスタマイズ。

・サービス利用 I Dの追加、過去データ閲覧オプション など。

「TV Rank PRO」

■価格

・「 T V R a n k」スタンダード（S T D版）

ご契約のお客様との個別相談。
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■ T V R a n k に使用している「ＴＶメタデータ」とは？

株式会社エム・データでは、関東・中京・関西エリアのテレビ局で放送された T V番組や T V -ＣＭを、テキスト化・データベース化

して「ＴＶメタデータ」を構築しています。当社データセンターでは常時４０名前後の専属スタッフが 2 4時間 3 6 5日「いつ」「どこ

で」「何が」「どのように」「何秒間」放送されたかを、当社オリジナルのデータ収集システムを使用しデータの生成を行なってお

ります。 T Vメタデータは主に 4種類に区分し、「①番組データ（番組放送内容）」「② C Mデータ（広告出稿内容）」「③アイテム

データ（番組で紹介された商品情報）」「④スポットデータ（番組で紹介された店・宿・観光地等の情報）」で構成され、ローデー

タサービスの他に、ランキングコンテンツや調査・集計・分析等のレポートサービス、分析結果を基にしたコンサルティングサービ

ス等があります。

■株式会社エム・データについて

株式会社エム・データは、テレビ放送（番組および C M）の放送実績を独自にテキスト化したデータベース「 T Vメタデータ」を生

成して、調査・分析・配信を行なっている、 2 0 0 6年に設立されたデータプロバイダ・リサーチカンパニーです。 2 0 1 4年 1月に、民

放キー局（在京 5局）等と資本提携し、デファクトスタンダードなデータベースを構築しており、主なサービスには、番組や T V - C M

の放送内容を詳細に記録した「 T Vメタデータ」を提供する「①データ配信サービス」、お客様のご要望に応じて調査・分析を行なう

「②放送実績調査サービス」、放送された話題を露出・報道量等で集計したランキング形式で配信する「③ランキングサービス」、

「 T Vメタデータ」を基点としたビッグデータ解析ツール「④ T V  R a n k」の提供や企業のマーケティング支援、メディアコンサル

ティング業務等があります。

■ライフログ総合研究所（ L i f e  L o g  L a b .）について

ライフログ総合研究所（ L i f e  L o g  L a b .）は、 2 0 1 3年 1月、株式会社エム・データ内に設立された、ビッグデータを活用した

マーケティング支援のための社内プロジェクトです。マスメディア、 W e bメディア、W e bログ、ソーシャルなどの情報と、生活者の

意識、態度、購買、メディア接触に関する情報など、多岐にわたる「ビッグデータ」を調査・分析し、企業の商品やサービス、広告

展開などにおける最適なマーケティングプランなどの提案を行っています。さらには、「ヒット予測」「需要予測」などの「予測モ

デル」の研究も行い、今後は、 R O I測定や診断などのヒットのシナリオ作りの支援も計画しており、更なる成果の「見える化」に貢

献してまいります。

■会社概要

株式会社エム・データ （M  D a t a  C O . , L T D）

〒 1 0 5 - 0 0 0 1 東京都港区虎ノ門 1 - 1 6 - 1 6  虎ノ門一丁目M Gビル 9 F  

T E L： 0 3 - 3 5 1 9 - 7 0 6 0／ F A X： 0 3 - 3 5 1 9 - 6 6 8 4

U R L： h t t p : / / m d a t a . t v

設立： 2 0 0 6年 1月 2 3日

代表者：代表取締役 関根 俊哉

ライフログ総合研究所（ L i f e  L o g  L a b .  略称” L 3 ”）

所在地／ T E L／ F A X：同上

設立： 2 0 1 3年 1月

所長：梅田 仁

■本件に関するお問合わせ

株式会社エム・データ

ライフログ総合研究所

「 T V R a n k」事務局 西尾／上田
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